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Abstrak

Received: 05 Oktober 2025  Ekonomi kreatif menjadi fenomena yang berkembang pesat

Revised: 17 Oktober 2025  di Indonesia saat ini. Ekonomi kreatif merupakan penggerak

Accepted: 28 Oktober 2025 sektor ekonomi yang berfokus pada pengembangan ide,
gagasan, dan kreativitas. Dalam konteks pendidikan peran
lembaga pendidikan tidak memiliki inisiatif terhadap peserta
didik untuk menumbuhkan jiwa kewirausahaan. Salah satu
cara yang dapat diterapkan untuk menumbuhkan jiwa
tersebut harus dilakukan pembiasaan diri pada peserta didik
tersebut. Dalam hal ini, peserta didik harus diberikan
strategi dengan mencetak generasi untuk memiliki jiwa
kewirausahaan yang dapat diterapkan pada peserta didik
yaitu kegiatan market day. Market Day merupakan sebuah
kegiatan yang dilaksanakan oleh peserta didik sekolah dalam
rangka menumbuhkan jiwa kewirausahaa melalui praktik
langsung dalam dunia ekonomi kretaif. Melalui kegiatan ini,
peserta didik dilatih untuk merancang produk, menentukan
harga jual, mempromosikan barang dagangan, hingga
melakukan transaksi penjualan. Ini merupakan salah satu
strategi yang sangat penting dan memberikan dampak
pengalaman  langsung kepada peserta didik dalam
berwirausaha seperti kemandirian, tanggung jawab, kerja
sama, kreativitas, serta kemampuan berinovasi. Dengan
demikian, kegiatan Market Day menjadi alternatif strategis
dalam mendukung pengembangan ekonomi kreatif dan
menanamkan jiwa kewirausahaan di lingkungan pendidikan
sejak usia dini.
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PENDAHULUAN

Pada era globalisasi saat ini, perekonomian di Indonesia memiliki peluang
besar dalam meningkatkan pertumbuhan ekonomi untuk kesejahteraan yang adil.
Dalam perkembangan teknologi yang pesat ini, kewirausahaan memiliki pearanan
penting yang perlu dimiliki oleh setiap individu. Jiwa wirausaha tidak hanya
memiliki kaitannya dengan kemampuan dalam menjalankan usaha maupun bisnis,
tetapi juga memerlukan inovasi, kreativitas, kemandirian, dan keberanian untuk
mengambil risiko. Oleh karena itu, peserta didik harus disiapkan untuk dunia kerja
dan bisnis di masa depan dengan memberikan pendidikan kewirausahaan sejak dini.
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Dalam meningkatkan jiwa kewirausahaan pada peserta didik dapat melalui
pendekatan dengan menggunakan konsep ekonomi kreatif. Ekonomi kreatif
menekankan pada ide, inovasi, dan kreativitas sebagai sumber utama dalam
menciptakan nilai tambah suatu produk atau jasa. Hal ini sesuai dengan Asta Cita
Prabowo pada poin kedua yaitu memantapkan ekonomi kreatif. Dengan ekonomi
kreatif, peserta didik tidak hanya diajarkan teori bisnis, tetapi juga diberi
kesempatan untuk belajar bagaimana membuat dan memasarkan produk yang
bernilai ekonomi.

Ekonomi kreatif dapat diterapkan di lingkungan sekolah, salah satu bentuk
penerapannya dapat melalui kegiatan market day. Market day merupakan suatu.
Kegiatan yang memberikan keluasan pada peserta didik untuk mencoba berperan
sebagai pelaku usaha dengan menjual berbagai produk yang mereka buat sendiri.
Melalu kegiatan ini, peserta didik dapat menumbuhkan kemampuan berpikir
kreatif, mengetahui proses produki, cara memasarkan produk, startegi pemasaran,
serta pengelolaan keuangan yang dapat terjadi interaksi. Dengan pelanggan secara
langsung. Dengan kemampuan yang diasah untuk berpikir kreatif, peserta didik
juga dapat menciptakan produk yang unik sebagai daya tarik bagi konsumen.

Penelitian ini meneliti bagaimana kegiatan market day yang berfokus pada
ekonomi kreatif dapat membantu peserta didik menumbuhkan semangat wirausaha
sejak dini dengan memberikan mereka pengalaman langsung dengan dunia
kewirausahaan dan menanamkan pemikiran inovatif dan mandiri.

Tujuan pada penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana penerapan
ekonomi kreatif dalam kegiatan market day di sekolah dengan menumbuhkan jiwa
kewirausahaan pada peserta didik serta mengasah keterampilan dalam berpikir
kreatif, berinovasi, dan mampu dalam mengelola keuangan. Kegiatan ini juga
memberikan dampak langsung terhadap peserta didik dan memberikan model
pembelajaran yang efektif untuk diterapkan pada sekolah.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif. Menurut
Sugiyono (2015, hlm 9) metode penelitian kualitatif adalah metode penelitian yang
digunakan untuk meneliti pada kondisi objek yang alamiah, yang berlandaskan
pada filsafat postpositivisme. Peneliti adalah instrumen utama dalam penelitian ini,
dan metode pengumpulan data digunakan secara triangulasi (gabungan), dan
analisis data dilakukan secara induktif atau kualitatif. Hasil penelitian kualitatif
lebih menekankan pada makna dari pada generalisasi.

Penelitian ini menggunakan studi literatur Studi literatur merupakan Teknik
pengumpulan data dengan mencari sumber-sumber tertulis seperti jurnal ilmiah,
buku referensi, berita, serta sumber-sumber lain yang relevan dan terpercaya yang
sesuai dengan objek yang sedang diteliti.

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
Hasil Penelitian

Pada saat ini, perkembangan zaman sangat memengaruhi pendidikan,
khusunya pada peserta didik di sekolah dasar. Peserta didik telah dikenalkan pada
kewirausahaan pada tingkat sekolah dasar, melalui pembelajaran ekonomi kreatif.
Wirausaha memiliki peranan penting dalam jiwa seorang peserta didik dalam era
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perkembangan yang sangat pesat. melalui kegiatan market day pada peserta didik
di sekolah dasar. Dalam kegiatan market day, peserta didik diberikan pemahaman
dalam menumbuhkan jiwa kewirausahaan, memahami dunia usaha, melatih
kreativitas dan inovasi di dalam diri peserta didik. Masa sekolah dasar ini dapat
diterapkan dengan baik pada peserta didik, yang mana akan menciptakan peserta
didik yang lebih kompeten.

Dalam menumbuhkan jiwa kewirausahaan pada kegiatan market day, peran
ekonomi kreatif sangat penting. Ekonomi kreatif merupakan sektor yang
mengandalkan ide, kreativitas, dan inovasi sebagai elemen utama dalam
menciptakan nilai tambah. Saat peserta didik diberi ruang untuk bereksperimen dan
menciptakan produk sendiri, mereka tidak hanya belajar berwirausaha secara
teknis, tetapi juga mengembangkan soft skills yang dibutuhkan dalam kehidupan
profesional di masa depan (Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, 2020).

Ekonomi Kreatif merupakan sebuah alat dalam pembangunan
berkelanjutan. Dalam mengembangkan karakter yang inklusif dan inovatif,
penerapan yang dilakukan oleh sekolah dasar yang dapat dilakukan, salah satunya
dengan diadakannya kegiatan market day.

Kegiatan market day di sekolah dasar dapat mencetak peserta didik
memiliki pola pikir dan perilaku yang dapat menciptakan hal yang mengahasilkan
nilai ekonomi. Dalam Asta Cita presiden Indonesia yaitu Prabowo Subianto pada
poin ketiga disebutkan adanya “mendorong kewirausahaan” yang mana untuk
mengembangkan kewirausahaan sejak dini dalam mempersiapkan para peserta
didik untuk di masa depan.

Kegiatan market day menunjukkan bahwa pendekatan ekonomi kreatif di
sekolah tidak hanya memberi pengalaman kewirausahaan, tetapi juga membangun
karakter peserta didik. Ini sejalan dengan pendapat Suyanto (2014) yang
menyatakan bahwa pendidikan kewirausahaan pada usia dini efektif dalam
membentuk sikap mandiri, kreatif, dan berani mengambil risiko.

Market day di sekolah dapat memberikan peserta didik untuk
mengembangankan potensi karakter dan soft skills. Kegiatan ini terbukti sangat
efektif yang mana ada terjadi kegiatan mempraktikkan langsung dan peserta didik
tidak hanya mempelajari teori sebagai pendahuluan dalam materi di sekolah.

Dalam penelitian menunjukkan bahwa kegiatan market day memberikan
dampak positif terhadap pengembangan karakter kewirausahaan peserta didik,
antara lain:

1. Kreativitas dan Inovasi

Selama proses produksi, peserta didik memiliki kemampuan untuk membuat
barang yang menarik serta menghasilkan ide-ide baru.
2. Kepercayaan diri dan Kemandirian

Pengalaman langsung menjual barang dagangan yang membuat peserta didik
lebih percaya diri dan lebih mandiri ketika mengambil keputusan.
3. Kemampuan Komunikasi dan Kerjasama

Selama kegiatan market day, peserta didik dapat lebih baik berkomunikasi dan
bekerja sama dengan pelanggan dan bekerja sama dalam tim.
4. Pengelolaan Keuangan

Peserta didik belajar menghitung modal, keuntungan, dan mengelola keuangan
dasar dari hasil penjualan produk mereka.
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5. Sikap Tanggung Jawab dan Disiplin
Keterlibatan peserta didik dalam kegiatan market day menanamkan sikap
tanggung jawab dan disiplin.

Namun, beberapa masalah juga dapat muncul dalam kegiatan market day ini,
seperti ketidakjujuran peserta didik dalam transaksi dan malu saat menawarkan
produk. Hal ini menunjukkan bahwa perlunya pendampingan dari guru serta
pembinaan lebih lanjut dalam mengatasi masalah tersebut.

Pembahasan

Kegiatan market day merupakan sebuah implementasi ekonomi kreatif di
sekolah dasar yang terbukti efektif dalam menanamkan jiwa kewirausahaan pada
peserta didik. Kegiatan ini memberikan peserta didik tidak hanya pengetahuan
tentang teori bisnis, tetapi mereka juga memiliki kesempatan pengalaman praktis
dalam berwirausaha.

Pada penelitian yang ditulis oleh Badawi dengan judul “Pembentukan
Karakter Kewirausahaan dengan Kegiatan Market Day di Sekolah Dasar Soekarno
Hatta” bahwa tujuan dalam market day mendorong peserta didik dalam membetuk
nilai-nilai karakter kewirausahaan, memahami dunia usaha, melatih kreativitas dan
inovasi dalam diri peserta didik. Kegiatan ini market day juga berperan untuk
melatih peserta didik dalam cara berjualan dengan baik seperti kejujuran, serta
merasakan ketika mendapatkan sesuatu itu dengan kerja keras yang dilandasi
keikhlasan.

Berdasarkan dari penelitian sebelumnya, dikatakan bahwa kegiatan market
day ini sangat memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keberhasilan peserta
didik. Terdapat berbagai faktor yang dapat menumbuhkan jiwa kewirausahaan
serta nilai-nilai karakter yang diterapkan dalam kehidupan yang bersumber dari
kegiatan market day ini.

Tujuan pendidikan nasional adalah untuk menghasilkan peserta didik yang
kreatif, mandiri, dan berjiwa wirausaha. Melalui kegiatan ini, peserta didik
diajarkan untuk berpikir kritis, mengambil risiko, dan berinovasi dalam membuat
produk yang bernilai ekonomi.

Namun demikian, guru dan pihak sekolah harus berpartisipasi secara aktif
dalam merencanakan, melaksanakan, dan mengevaluasi kegiatan market day untuk
mencapai hasil yang maksimal. Pendampingan yang intensif dan pembinaan
karakter kewirausahaan harus diberikan secara konsisten agar peserta didik dapat
menghadapi tantangan selama kegiatan.

KESEIMPULAN

Kegiatan market day di sekolah dasar adalah cara yang bagus untuk
mendorong peserta didik untuk menjadi wirausahawan sejak dini dengan
menggunakan pendekatan ekonomi kreatif. Dengan mengandalkan ide, kreativitas,
dan inovasi, peserta didik tidak hanya memperoleh pengetahuan teknis tentang
dunia usaha, tetapi juga memperoleh soft skills seperti kerja keras, tanggung jawab,
kejujuran, dan kemandirian. Praktik langsung meningkatkan pemahaman peserta
didik tentang proses kewirausahaan dan prinsip ekonomi. Ini sejalan dengan
kebijakan nasional yang mendorong kewirausahaan sejak dini, serta pendapat para
ahli yang menekankan betapa pentingnya Pendidikan kewirausahaan untuk
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membangun pola pikir dan karakter produktif. Oleh karena itu, Market day dapat
berfungsi sebagai wadah yang berguna untuk menghasilkan generasi yang inovatif,
kreatif, dan siap menghadapi tantangan yang akan datang.

KONFLIK KEPENTINGAN

Dalam artikel berjudul "Strategi Menumbuhkan Jiwa Kewirausahaan
melalui Penerapan Kegiatan Ekonomi Kreatif Market Day pada Peserta Didik di
Lingkungan Sekolah Dasar", penulis menyatakan bahwa tidak ada konflik
kepentingan secara finansial maupun non-finansial. Penelitian, analisis data, dan
penyusunan artikel dilakukan secara mandiri tanpa adanya pengaruh dari pihak
mana pun yang memiliki kepentingan institusional atau pribadi terhadap temuan
penelitian ini.
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